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RESUMEN

El turismo se configura como uno de los principales
sectoresecondmicos a nivel mundial, generando importantes
beneficios para los destinos, si bien, es imporargtalizar una
correcta planificacion de esta actividad para coldr los
impactos negativos. El objetivo de este articulorealizar una
revision de la literatura cientifica sobre el tunie en la
provincia de Cdérdoba, con la finalidad de conocedles son
las principales tipologias turisticas que existetualmente en
esta provincia, y poder establecer posteriormenteirfas lineas
de investigacion. Los principales resultados muastque el
turismo gastronémico y el enoturismo son los dompas mas
analizados en la provincia, y por tanto, se estanfigurando
como dos importantes tipologias turisticas para dobda.
También, cabe destacar que el oleoturismo tiene gran
potencial para este destino segun la literaturatifeca.
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oleoturismo, turismo rural, turismo industrial, G@ba.
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ABSTRACT

Tourism is a major economic sector worldwide,
generating significant benefits for the destinaSpmalthough it
is important to do proper planning of this activitg control
negative impacts. The aim of this article is to iew the
scientific literature on tourism in the province €fordoba, in
order to know which are the main tourist typologidgmsat exist
in this province, and to subsequently establishufetresearch.
The main results show that wine and culinary tooriare the
two most analyzed fields in the province, and tHere being
configured as two major tourist typologies for Cotdh. Also,
note that the oleotourism has great potential floe province
according to the scientific literature.
Key words: culinary tourism, wine tourism, olive oil tourism,
rural tourism, industrial tourism, Cordoba.

1. INTRODUCCION

Durante décadas, el turismo ha experimentado un
continuo crecimiento y una profunda diversificacjohasta
convertirse en uno de los sectores econdémicos qeeen con
mayor rapidez en el mundo, formando parte de unalake
actividades econdmicas que mas genera en los destiBrida
et al., 2011). La importancia del turismo no solcamnza a los
paises desarrollados, sino también a los PaisesVias de
Desarrollo, debido a que estos paises considerda v&z mas
al turismo como su motor de desarrollo y que, jurdaolos
atractivos intrinsecos del destino, permite un desdéo
sectorial, consolidandose el turismo en estas ageagyraficas
como la principal fuente de divisas y de creaciom @mpleo
(loannides y Debbage, 1998).

Por tanto, la actividad turistica puede favorecdr e
crecimiento de una zona geografica si se maximiZas
conexiones con la economia local a través de relaes de
cooperacion entre las comunidades y los entes pobliy
privados, conformandose por ende el turismo comatea
integral de un desarrollo sostenible equilibradosindando
beneficios a todos los stakeholders turisticos dektino. Si
hablamos a un nivel mas concreto, desde un puntovidéa
regional, el turismo impacta en la medida en quenega un
cambio econdmico a través del crecimiento de emplasi
como la mejora de los recursos publicos y de lardisicion de
la renta. También afecta desde un prisma sociampiantal, a
través de la diversificacion del empleo, asi comon cel
mejoramiento de las infraestructuras y de los dest@gs
socioculturales, generando posibilidades de mowaididsocial
(Gursoy y Rutherford, 2004; Dyer et al., 2007; GuRyan,
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2008). En este sentido, y para Jafari (2005), laivadad
turistica ayuda a generar una serie de beneficammémicos y
socioculturales como empleos, educacion, generacida
divisas, creacion de infraestructuras o impulso ldecultura,
ademas de fomentar la concienciacion medioambiental

De esta manera, el turismo estd evolucionando hacia
viajes mas cortos en el tiempo y con una mayor desxia, lo
gue genera que los turistas, ademdas de visitar didsicos
destinos de masas, estén optando por descubrir sarea
alternativas y por buscar nuevas experiencias emtaxio con
la cultura y la naturaleza local, propiciando qua oferta
turistica esté creando nuevos productos que depursda a los
actuales gustos de la demanda, e incidiendo en qsm®
actividad esté evolucionando hacia una nueva segateédn del
propio turista, como seria el caso del turismo tHom
representado por el enoturismo, el oleoturismo otwlismo
gastronémico, entre otros (LOpez-Guzman et al., 01Por
tanto, la cultura se esta convirtiendo en un reoudemandado
por los nuevos turistas, siendo uno de los segnmemhtoisticos
sujetos a una mayor tasa de crecimiento anual (Betal.,
1996).

El objetivo de este trabajo es presentar un analssibre
la situacion actual de los estudios cientificosseé&ntes en la
provincia de Cérdoba (Espafia) referentes al turismoon la
finalidad de conocer cuales son las principalesologias
turisticas en esta provincia andaluza, y sobre ebtse,
proponer futuras lineas de investigacion.

En este contexto, y segun diversos autores (Getz vy
Brown; 2006; Lépez-Guzman et al., 2013), se da vespa a la
necesidad que existe en los diferentes campos idieas de
realizar una peridédica revision de la literaturastgnte en un
destino y, por este motivo, son diversas las innggstiones en
turismo que realizan revisiones de la literaturagpaonocer la
situacién sobre un tema turistico determinado (Cha&890;
Weber, 2001; Harrill, 2004; Keating y Kriz, 2008;6pez-
Guzman et al., 2013). Las fuentes de recolecciérdd®s han
sido secundarias, todas ellas provenientes de foaba
cientificos publicados en revistas, en Congreso®ry tesis
doctorales.

Para cumplir los objetivos de esta investigacidrstee
articulo se estructura, tras esta introduccion, utan segundo
apartado donde se tratan los impactos del turisnaoaplos
destinos, para posteriormente, en un tercer apartd@scribir
el area geografica de estudio; en un cuarto apartsedanalizan
las publicaciones cientificas sobre turismo refdesn a
Cdérdoba, para finalmente establecer las conclussode este
estudio.
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2. IMPACTOS DEL TURISMO PARA LOS DESTINOS

El turismo es wuna actividad que puede provocar
importantes impactos para un destino, tanto posgiwomo
negativos. A su vez, estos impactos pueden ser @oIDS,
socioculturales o medioambientales.

Asi, los impactos econdémicos se pueden agrupar en
directos o indirectos (Goeldner y Ritchie, 2000; rMfaez
Roger, 2003). Los directos son aquellos originadosmo
consecuencia directa de la actividad turistica. Porparte, los
impactos indirectos son los producidos a medida qu@asto
turistico se incorpora en el resto de la economAambos
impactos econdomicos pueden influir positivamente o
negativamente en el destino. Dentro de los impactos
econOmicos positivos, el turismo genera oportunigkadde
empleo (Dyer et al., 2007; Gu y Ryan, 2008), mejdea
economia local (Ahmed y Krohn, 1992; Gursoy y Rufbed,
2004), contribuye a aumentar el nivel de vida deptblacion
local (Liu y Var, 1986; Ahmed y Krohn, 1992) y mego las
oportunidades de inversion en nuevos negocios (Kwan
McCartney, 2005; Dyer et al., 2007). En cuanto a impactos
econOmicos negativos, el turismo también generadaeoen los
destinos, aunque no sean apreciados por la pobhacio
(Andereck et al., 2005), destacando entre elloawhento del
coste de la vida (Kwan y McCartney, 2005; Latkovaveggt,
2012), el aumento del precio de la tierra y de lagiendas
(Lord et al., 2011; Latkova y Vogt, 2012) y la esea de
bienes (Pizam, 1978; Belisle y Hoy, 1980).

Referente a los impactos socioculturales, la Orgaaqién
Mundial del Turismo (OMT, 1998), habla de impactos
socioculturales del turismo para hacer referendiaesultado
directo de las relaciones sociales que se estahleeatre los
residentes y los visitantes, bien directamente o po mera
observacion de estos ultimos. En este sentidopyabkino puede
generar que las culturas y tradiciones localesnsatectadas
por otras culturas como la Occidental (Weaver y Law
2004), provocando aculturacion en el destino locBbr su
parte, los impactos positivos percibidos, segun LiuVar
(1986), determinan la existencia de un firme apppo parte de
la comunidad local a los beneficios culturales tlelismo. Para
otros autores, el turismo fomenta las actividadedturales,
mejorando la herencia cultural (Gilbert y Clark, 919, la
promocion de parques naturales (McCool y Martin94py el
aumento de las oportunidades de ocio (Perdue et 1890).
Siguiendo a Mathieson y Wall (1982), el turismo t@Bn
puede recibir rechazo por la poblacion local, debal que en
algunos destinos los turistas reciben un trato esfey
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mantienen sus costumbres, sin existir apenas imEgdn con la
comunidad local.

Entre los impactos positivos socioculturales,
encontramos el aumento de las instalaciones reoraaty las
oportunidades de ocio para la poblacion local (Beiy Hoy,
1980; Dyer et al., 2007), el enriquecimiento de lealores
culturales (Stronza y Gordillo, 2008), la mejora ke calidad
de vida de los residentes (Milman y Pizam, 1988)lay
generacion de oportunidades para los intercambiolducales
entre visitantes y anfitriones (Besculides et @&002). Por su
parte, entre los impactos socioculturales negatjiwiesstacamos
la percepcion negativa del turismo por la comunidiadal
(Pizam, 1978; Ap y Crompton, 1998), el aumento detdsa de
criminalidad (Lankford, 1996), la congestion deafico rodado
(Gursoy y Rutherford, 2004), el aumento de la prastion en
el area (Nunkoo yRamkissoon, 2011) y el incremerdel
vandalismo (Dyer et al., 2007).

En cuanto a los impactos medioambientales, estosaen
actividad turistica se relacionan con la capacidadcarga que
puede soportar un destino o recurso. Asi, Mathiegolall
(1982) definen este término como el maximo numere d
personas que pueden utilizar un emplazamiento giov@car
una alteracion irreversible en el entorno naturalsypn un
declive inaceptable en la calidad de la experiend& los
visitantes. En cuanto a los impactos negativos
medioambientales, el turismo es wun factor causall de
agotamiento de la vida salvaje (Ahmed y Krohn, 19%demas
de aumentar la contaminacion medioambiental (Nunkypo
Rarmkissoon, 2011) generando basuras, aglomerasioge
congestion del trafico (Dyer et al., 2007; Latkowa Vogt,
2012) y provoca degradacion ecologica (Sheldon y,\Vi®84).
Otros autores han encontrado actitudes positivasiahdos
impactos medioambientales del turismo, como la majen la
apariencia de la comunidad local y el aumento de la
oportunidades de ocio (Perdue et al., 1990), asinaola
conservacion de los recursos naturales (Brando®6)1.9

En definitiva, y de acuerdo con Gursoy y Rutherford
(2004), el turismo en el destino tendra mas apoyr pos
residentes dependiendo de los impactos que genecbdad
actividad, es decir, mientras mas beneficios geraractividad
turistica para el area geografica, mas apoyo tempdmraparte de
la comunidad local; y mientras més costes genera pa zona,
menos apoyo recibira por los residentes.

De esta manera, y en modo resumen, en la tabla 1 se
muestran los principales impactos positivos y negsd que
puede provocar el turismo, de indole econdémica,icodtural
y medioambiental, segun la revision de la literatwealizada y
mostrada en los parrafos anteriores.
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Tabla 1. Impactos del turismo en los destinos.

IMPACTOS POSITIVOS IMPACTOS NEGATIVOS
(Beneficios) (Costes)
Econ6micos

Oportunidades de empleo. Aumento del coste de vida.
Mejora economia local. Incremento del precio de la
Aumenta el nivel de vida dgtierra y viviendas.
los residentes. Escasez de bienes.
Oportunidades para nuevos
negocios.

Socioculturales:

Fomenta las actividadesPercepcion negativa de los
culturales. residentes.

Mejora la herencia cultural Aumento tasa de
Promociona las zonascriminalidad.

naturales. Incremento de la prostitucion.

Incrementan las oportunidadésumento del vandalismo.
de ocio.
Enriquecimiento de la culturg
local.
Aumenta el nivel de vida dg
los residentes.

Intercambios culturales.

Medioambientales:
Mejora la apariencia de IgAgotamiento de la vida

comunidad local. salvaje.
Aumentan las oportunidades dAumenta la contaminacion.
ocio. Posible degradacion

Mejora la conservacion de lg®coldgica.
recursos naturales.

Fuente: Elaboracién propia.

Revisando la literatura sobre los impactos deldomo en
los destinos, y observando la tabla anterior, sedguobservar
gue esta actividad econdémica genera importantesefieins
para las areas geograficas, si bien, también emrisgbunos
impactos que deben tenerse en cuenta para desarroll
adecuadamente el turismo en la zona turistica.

3. LOCALIZACION Y DESCRIPCION DEL AREA
GEOGRAFICA

La provincia de Cérdoba (figura 1) cuenta con una
extension total de 1.255,44 kilobmetros cuadradosn auna
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altitud sobre el nivel del mar aproximada de 120tmos. Su
situacién dentro de la Peninsula Ibérica la sit@ao una de
las ciudades meridionales mas importantes de EspBi@atro
de la Comunidad Autonoma de Andalucia, es la proddnmas
situada al norte, limitando con las provincias dedBjoz
(Extremadura) y Ciudad Real (Castilla-La Mancha)nalrte, al
sur con las provincias de Malaga y Granada (Andedycal
este con la provincia de Jaén (Andalucia) y al eesin Sevilla
(Andalucia).

Figura 1. Localizaciobn de la provincia de Cérdoba B
Espafia y subdivision en mancomunidades.

Fuente: Elaboracion propia a partir de Google Imé&uss.

Si nos centramos mas en un criterio fisico, la pncia
de Cordoba destaca por tener un posicionamientoggeco
clave, debido a que es el nexo de unién entre elysal norte
de Espaia. De esta forma, esta provincia cuentaocfrontera
natural al norte con la cordillera de Sierra Morpaasur de la
provincia de Cd&rdoba se encuentra la Cordillera 8tlca
separando Cordoba de Granada, estando finalmemtvegada
de este a oeste por el valle del Guadalquivir. Estealgama de
accidentes geograficos dota a Cordoba de una sargldd
Gnica, haciendo que haya un paisaje distinto depamdb de la
zona geografica de la provincia.

Debido a las caracteristicas anteriores, asi como s
importancia patrimonial y cultural fruto de las dizaciones
gque han ido dejando huella a lo largo de los siggasCérdoba,
esta provincia se ha convertido en una de las ageagraficas
mas importantes en lo que a patrimonio cultural reéiere,
recibiendo al afio un gran numero de turistas, soeadta cifra
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de 983.311 en el afio 2013 (INE, 2014). La imporiandel
turismo en este destino ha generado que muchosstiyadores
realicen investigaciones sobre el tema (Castillom&ajoet al.,
2010; Lépez-Guzman y Sanchez Cafizares, 2008; Lépez
Guzméan y Sanchez Caifizares, 2012a; Millan Vazquezla
Torre et al.,, 2012; Millan Vazquez de la Torre y Agudo
Gutiérrez, 2013). En todo caso, esta literaturaadejara la
importancia del turismo en este destino andaluzgr tanto,
han dado lugar a la aparicion de otras investigae® en el
destino centradas en el sector hotelero (Gonzaket& Cruzet
al., 2011).

4. REVISION DE LA LITERATURA CIENTIFICA
SOBRE TURISMO EN CORDOBA Y DISCUSION DE LOS
RESULTADOS

En este apartado, se presentara de manera suainta,
revision de las principales aportaciones a revistasntificas
gque existen sobre turismo en la provincia de Céedodbdemas
de aquellas publicadas en Congresos y tesis doldsraAsi,
esta revision se hace en base a dos criterios:

a) Se agrupan las investigaciones por tipologia tucést
estudiada.

b) Se clasifican los estudios por revista cientifica,
Congreso y tesis doctoral.

Esta clasificacion se puede ver observada en léat2b
donde se reflejan las tipologias turisticas pubdiacs en
revistas cientificas. En este sentido, cabe resalte, ademas
de estos estudios cientificos sobre tipologias stucas
determinadas, también se ha hecho un andlisis daltos
hotelero (Sanchez Canfizares$ al., 2007; Gonzalez Santa Cruz
et al.,, 2011; Gonzéalez Santa Crwz al.,, 2012; Gonzalez Santa
Cruz et al, 2013a; Gonzalez Santa Cruet al., 2013b;
Gonzalez Santa Cruet al.,, 2014a; Gonzéalez Santa Crez al.,
2014b; Gonzalez Santa Crez al., 2014c).
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Tabla 2. Estudios turisticos en Cdérdoba segun tipolgia
publicados en revistas cientificas.

TIPOLOGIA AUTOR

Millan Vazquez de la Torre (2011); Lépez-
Guzman y Sanchez Cafizares (2012a);

Turismo MillAn Vazquez de la Torre et al.(2012);

gastronémico Lépez-Guzmén y Sanchez Caidizares
(2012b)

Turismo Piédrola Ortiz y Artacho Ruiz (2012).

idioméatico

Caridad y Ocerin y Millan Vazquez de la
Turismo rural Torre (2005); LOpez Guzméan y Gutiérrez
(2006); Millan Vazquez de la Torre (2008);
MillAn Véazquez de la Torre y Agudo
Gutiérrez (2013).

Millan Vadzquez de la Torre et al. (2010a);
MillAn Vazquez de la Torre et al. (2010b);
Oleoturismo Millan Vézquez de la Torre y Agudo
Gutiérrez (2010); Millan Vazquez de la
Torre et al., (2012); Millan Vazquez de la
Torre et al., (2014).

Lépez-Guzmé&n 'y Sanchez Caifizares
(2008); Millan Vazquez de la Torre y
Melian Navarro (2008); Millan Vazquez de
Enoturismo la Torre et al. (2008); L6épez-Guzmén et
al. (2008); LOopez-Guzman et al. (2009);
Lépez-Guzman et al. (2010); Millan
Vazquez de la Torre y Melidn Navarro
(2010); Millan Vazquez de la Torre y
Morales Ferndndez (2012).

Castillo Canalejo et al. (2010); Castillo
Turismo industrial | Canalejo et al. (2011); Millan Vazquez de
la Torre (2012a).

Turismo cultural MillAn Vazquez de la Torre (2012b); Ortiz
(2013); Millan Vazquez de la Torre (2013).

Fuente: Elaboracién propia.

En la tabla 2 se pueden observar los trabajos clienis
sobre turismo en la provincia de Cordoba, donde taesn
aquellos cuya tematica es el enoturismo, oleotuoigmurismo
gastrondmico. Esto refleja la importancia que |lastganomia y
el vino tienen para los destinos y la que ultimabteeresta
adquiriendo el oleoturismo, debido a que han apiac
motivaciones por parte de la demanda turistica cielmadas
con la cultura e historia, entre ellas aquellasacednadas con
el turismo gastrondmico (Chamgt al., 2011; Maket al., 2012),
que fomenta el desarrollo socioecondmico y sostknibe las
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areas geograficas (LOpez-Guzman y Sanchez-Cafiz2@&k2hb)
y mejora la competitividad turistica de un area exdfica
frente a sus principales competidores (Crouch ycRig¢, 1999),
a través de la potencializacién de las costumbrdsagiciones
de las comunidades locales (Puliatal.,, 2006). En definitiva,
estos tipos de turismo presentan una completa e&pera
sensorial para el visitante (Getz, 2000), debidgua el turista
puede experimentar el placer del olor, del sabozl slonido,
del tacto y de la vista.

Entre todos los autores destacamos las contribueson
provenientes de los Grupos de Investigacion SEJ-063
Organizacion de Empresas y Economia Aplicada y 38&1-
Estadistica Aplicada y Econometria, como las prpatés sobre
turismo en la provincia de Cdérdoba, destacando sus
investigaciones en el campo del turismo gastron@niel
enoturismo y el oleoturismo. En este aspecto, dendrel
enoturismo, cabe destacar la Denominacién de Origen
Montilla-Moriles; en referencia al oleoturismo, dasa la
Denominacion de Origen Montoro-Adamuz, la Denomiidac
de Origen de Baena, la Denominacion de Origen Rrigg
Cordoba y la Denominacion de Origen Lucena.

En este sentido, si nos centramos en las conclesiale
los trabajos cientificos consultados referenteqas principales
tipologias de turismo investigadas en la provinda Cordoba
(turismo gastronémico, enoturismo, oleoturismo,isuro rural
y turismo industrial), obtenemos las siguientes dasiones:

- Turismo gastrondmico:(Millan Vazquez de la Torre,
2011; Lopez-Guzméan y Sanchez Caifizares, 2012a;
Millan Vazquez de la Torreet al., 2012; Lépez-Guzman
y Sanchez Caifiizares, 2012b): Esta tipologia tucésti
potencia el turismo en la provincia, ademas de aaap
las nuevas tecnologias para su promocion. Estoistas
pernoctan mas que la media, y tiene un nivel cuwtur
alto. La valoracion de los restaurantes tipicos lde
ciudad (tabernas) asi como de las tapas (salmoyepbo
de toro sobretodo) es muy buena, aunque se tratance
demanda estacional. Los empresarios locales tieuren
alta percepcion de que el turismo gastronomico mued
aportar beneficios a la provincia de Cérdoba.

- Enoturismo:(L6pez-Guzméan y Sanchez Cafizares, 2008;
Millan Vazquez de la Torre y Melian Navarro, 2008;
Millan Vazquez de la Torreet al. 2008; Lopez-Guzman
et al. 2008; Lopez-Guzmaret al. 2009; Lopez-Guzman
et al, 2010; MillAn Vazquez de la Torre y Melidn
Navarro, 2010; Millan Vazquez de la Torre y Morales
Fernandez, 2012): Esta tipologia ha despuntado leon

Gran Tour: Revista de Investigaciones Turistica Ehero-Junio 2014 pp. 112-133
ISSN: 2172-8690 121



Salvador Moral Cuadra y Francisco Orgaz Aguera

aparicion de las rutas vinicolas, en este casoruta de
Montilla-Moriles, que fomenta el desarrollo
socioeconémico de la zona, ya que cada vez existe u
mayor interés por la comida y el vino de diversaeas,
estando la ruta de Montilla-Moriles en una regiéonde

la dieta mediterrAnea es de particular importandata
tipologia satisface las nuevas motivaciones de los
turistas. Asi, se hace necesario que se dispongairde
namero suficiente de bodegas abiertas, sobre tadp,
fines de semana y periodos de vacaciones, y ofrecer
actividades complementarias a la demanda con eld&n
gue estos pernocten mas noches en el destino, geder
por ende, mayores ingresos. En este aspecto, para |
correcta consolidacion de esta clase de destinos
turisticos es necesaria una correcta promocion pparte
tanto de las diferentes administraciones publicasj
como de las propias empresas privadas.

- Oleoturismo: (Millan Vazquez de la Torret al., 2010a;
Millan Vazquez de la Torreet al, 2010b; Millan
Vazquez de la Torre y Agudo Gutiérrez, 2010; Millan
Vazquez de la Torreet al., 2012; MillAn Vazquez de la
Torre et al.,, 2014): Esta tipologia se ha visto beneficiada
por el aumento progresivo de consumidores exiggnte
dispuestos a pagar precios mas elevados por product
autéctonos con denominacion de origen y alto valor
afadido. Aunque, la oferta de infraestructura hetales
insuficiente en muchas épocas del afio, haciendo lque
demanda se desplace hacia otras zonas. También, hay
una insuficiente oferta complementaria en las zonas
rurales. En este sentido, hay una ausencia de wisio
estratégica del sector que integre transversalmente
agricultura, desarrollo y turismo, para que no se
produzca una saturacion del medio rural, con el dim
fomentar la sostenibilidad del medio ambiente y g@rn
riqueza y empleo. Las Denominaciones de Origen del
aceite de oliva no son tan conocidas ni visitadas el
turista gastrondomico como pueden ser las del vilm,
cual genera la existencia de acciones de marketug
promocionen y comercialicen esta tipologia.

- Turismo rural: (Caridad y Ocerin y MillAn Vazquez de la
Torre, 2005; Lépez Guzman y Gutiérrez, 2006; Millan
Vazquez de la Torre, 2008; Millan Vazquez de la reoy
Agudo Gutiérrez, 2013): Existe una oferta hotelera
escasa en determinadas épocas del afio, siendo
generalmente una demanda fidelizada, pero que ntaev
la estacionalizacion de esta tipologia turisticasi,Aes
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necesario incrementar la inversion en publicidad en
destinos rurales y controlar la oferta ilegal, arda,
ademas, una participacion reciproca de los entdsipas

y la iniciativa privada para potenciar este turismio la
provincia.

- Turismo industrial: (Castillo Canalejoet al., 2010;
Castillo Canalejoet al., 2011; Millan Vazquez de la
Torre, 2012a): EIl visitante considera la experienci
interesante y enriquecedora, percibiendo un enorme
potencial para la revalorizacion del patrimonio mia de
la zona con fines turisticos, si bien, existen diglzides a
subsanar como la falta de infraestructuras turesgio la
poca implicacion de la comunidad en la revaloridaci
del patrimonio. Para ello, se necesita una unidén de
sinergias entre residentes y entes publicos para la
explotacion positiva del patrimonio minero como una
puesta en valor mas de su identidad cultural, mejdo
asi el desarrollo socioecondmico de la poblaciéoaloen
determinadas areas de la provincia.

Por lo tanto, aunque estas tipologias se encuenéran
crecimiento (turismo gastronomico, enoturismo yaileismo),
los autores estan de acuerdo de que se debe melaraferta
complementaria para todas ellas en determinadassade la
provincia. Mientras, otras tipologias (turismo rlray
oleoturismo) presentan estacionalidad, y esto, Be@stos
autores, repercute econdmicamente en la poblacesidente
del area geografica.

Por otro lado, y siguiendo con la clasificacién
mencionada al principio de este punto, también sa&n h
analizados las publicaciones en Congresos. En sst&ido,
cabe destacar que no han sido muchas las contrlnesi sobre
las tipologias turisticas de Cordoba. Asi, en l&€laa3 se
observar que ademas de ser pocas las contribucioeres
Congresos, las tipologias turisticas analizadas hsido
variadas. Destaca un estudio sobre la gastronomoamde se
analiza la Ruta del Jamdn Ibérico en la provincea @bérdoba.
También se analiza el turismo idioméatico, coincidde los
autores con los que publicaron esta teméatica en masta
cientifica y, de igual modo, se examina una conicilbn sobre
el turismo industrial minero de Pefarroya-Pueblomuey
Belmez, y sobre el turismo cultural (arqueoldogicex) Baena,
donde se analiza el Parque de Arqueolégico de Tparedones.
Por su parte, se han publicados dos contribuciosebre
turismo rural y sobre enoturismo en diferentes C®@s@s
nacionales e internacionales. En cuanto al turismoal, se
estudia como esta tipologia puede mejorar el dedbor

Gran Tour: Revista de Investigaciones Turistica Ehero-Junio 2014 pp. 112-133
ISSN: 2172-8690 123



Salvador Moral Cuadra y Francisco Orgaz Aguera

socioecondmico de algunas zonas de la provincideRate al
enoturismo, se observa como una actividad compldarea
para el turismo rural y al turismo de congresos.

Tabla 3. Estudios turisticos en Cdérdoba, segun tidogia,
publicados en Congresos.

TIPOLOGIA AUTOR

Turismo gastronémico Millan Vazquez de la Toreeal (2011).

Turismo idiomético Piédrola Ortiz y Artacho RuizQ®21).

Turismo rural Millan Vazquez de la Torre y Loépez-
Guzman (2005); Agudo Gutiérrez y Milld
Vazquez de la Torre (2006).

=]

Enoturismo Lépez-Guzméanet al (2006); Melian
Navarroet al. (2008).

Turismo industrial Castillo Canalejet al. (2008).

Turismo cultural Morena Lopez (2012).

Fuente: Elaboracién propia.

Por altimo, también hemos realizado una revisién ld
literatura de las tipologias turisticas llevadas cabo en
estudios de tesis doctoral. Asi, son muy pocas las
contribuciones de las tesis doctorales que aporéshtudios
sobre las tipologias de Cordoba (tabla 4).

Tabla 4. Tesis doctorales de tematica relacionadason el
turismo en Cérdoba.

TIPOLOGIA TITULO AUTOR
“Satisfaccién laboral y
compromiso organizativol Gonzalez Santa
Hoteles estudio aplicado al sectarCruz (2012)
hotelero en Ila provincia dg
Cérdoba”
“Analisis del desarrollg
Turismo socioeconémico de la zona
Industrial norte de la provincia deCastillo Canalejo

Cérdoba basado en actividade&009)
de turismo industrial minero”

“Nuevas modalidades de
Enoturismo y| turismo en un entorno rural:Agudo Gutiérrez
Oleoturismo | enoturismo y oleoturisma|.(2010)

Analisis del perfil del
consumidor de turismo
gastronémico”

Fuente: Elaboracién propia.
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En concreto, solamente hemos encontrado dos, ridata
una sobre el enoturismo y oleoturismo como nuevas
modalidades de turismo en el entorno rural; y otsapre un
andlisis del desarrollo socioecondémico de la zomate de la
provincia de Cordoba basado en actividades de muais
industrial minero. En este sentido, existe un esiuthmbién
sobre un anélisis de las satisfacciones laboralosnhoteles de
la provincia de Coérdoba, ligado esto con las tipgdbs
turisticas de la provincia.

Por tanto, existen un gran numero de contribucsone
cientificas sobre tipologias turisticas de la promia de
Cdérdoba, si bien, destacan aquellas publicadas ewistas
cientificas, siendo en menor numero las encontradas
publicaciones de Congresos y tesis doctorales.

5. CONCLUSIONES

El turismo esta experimentando un cambio en el
comportamiento de los turistas, debido a que l|la am®da
prefiere estar menos tiempo en un destino pero aviagon
mayor frecuencia durante el afio, con el objetivohbdescar la
mayor cantidad de experiencias posibles. Por est@m, los
destinos estan desarrollando nuevas ofertas twdstique
satisfagan los nuevos intereses de la demanda.

En este sentido, el objetivo de este articulo ezalizar
una revision de la literatura cientifica sobre afrismo en la
provincia de Cordoba, con la finalidad de conocegdles son
las principales tipologias turisticas que existetualmente en
esta provincia, y poder establecer posteriormenteras lineas
de investigacion. Aqui debemos destacar que la miayae
contribuciones se han publicado en revistas ciecdd. Asi,
podemos concluir que los principales campos analoza
muestran que la gastronomia y el enoturismo son das
principales tipologias turisticas investigadas @nprovincia.
Por su parte, el oleoturismo, el turismo rural y telrismo
industrial también han sido analizados por la comdad
cientifica, si bien, tienen menos importancia enliteratura
cientifica que los ya mencionados turismo gastroi@my
enoturismo.

La principal limitacién de este estudio viene ahlara de
encontrar lo que se conoce como “literatura gripliesto que
en muchos casos es dificil de tener acceso a lddigaciones
de Congresos. En cuando a las futuras lineas desimgacion,
se deberian desarrollar estudios que analicen haash@a, sobre
todo en tipologias como el oleoturismo (si se hasatrollado
en el turismo gastronémico y enoturismo), que es ue las
gue mas interés esta teniendo en la comunidad dieaten los
altimos tiempos. Esto ayudaria a realizar comparaes entre
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la demanda de las diferentes tipologias turisticpse se
observan en la provincia de Cordoba, y poder majoles
ofertas complementarias. También, es importantdiaaaotras
tipologias turisticas relacionadas con el potenaabturistico
de la provincia o la situacién actual del turisme mlegocios en
Cordoba.
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