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RESUMEN

Pablo Picasso, uno de los artistas universales imdsyentes
del siglo XX cred, principalmente gracias a susafdyruna corriente
cultural en varios destinos turisticos. Es decirdia de hoy, es un
recurso turistico de innumerable valor para aquellagares que
pueden ofrecer algo del artista.

En este articulo se expondran casos concretos aestinbs
espafoles en los que la figura de Picasso formaepde la imagen
turistica del lugar, o que gracias al artista elismo cultural en la
zona tiene un impacto importante a nivel culturalAsimismo, se
estudiard el caso de la ciudad de A Corufia, cuycsapda esta
estrechamente vinculado con el artista y que sirb&mo, no ha
sabido explotar hasta los dltimos afios. Un potehcad@in por
descubrir.

Palabras clave turismo cultural, recurso turistico, Picasso,
patrimonio, arte.
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ABSTRACT

Pablo Picasso, one of the most influential artiefsthe 20th
century, created through his works, a cultural eutr in several
tourist destinations. Nowadays, it is an invalualibairist resource
for those places that can offer something aboutdhtést.

This article deals with some Spanish destinatianswhich
the figure of Picasso belongs to their touristicaige, or that thanks
to the artist their cultural tourism has a signdit impact on the
cultural level. Moreover, the case of A Coruila whlé studied. Its
past is closely linked to the artist and the citgshfailed to exploit
this until recent years. A potential undiscovered

Key words: cultural tourism, tourist resource, Picasso, hegéa

art.

1. INTRODUCCION

No se pretende con este articulo ahondar en loreafte
a la técnica de Picasso, ni a su evoluciéon comaestaxtpese a
que los lugares en los que vivio, las escuelas g parsonas
que pasaron por su vida pudieron influir sobremanen su
pintura y en el devenir de su carrera artistica. fisca con
este estudio analizar, desde el punto de vistastiod, coOmo la
figura de un personaje tan reconocido e influyergeede
favorecer e impulsar el desarrollo turistico de dungar.
Asimismo, se constata que una buena gestién twdsty
cultural resulta fundamental para la creacion de producto
implicando a varios agentes como la poblacion lpadlsector
privado y las administraciones publicas.

Pablo Ruiz Picasso, pintor y escultor espaifol, es
considerado uno de los artistas mas influyentessiglo XX a
nivel mundial. Siempre destacd por su inconformisoon las
tendencias y normas artisticas de la época y secardado por
ser uno de los precursores del movimiento cubi§iabien es
cierto que su gran desarrollo artistico y persotmahscurriéo en
Francia, pais que lo adopté artisticamente y en gele
descansan sus restos a dia de hoy, nunca dejonee telacion
con Espafia a través de amigos, veraneando y matdaiuna
gran aficion, los toros. Hubo otros motivos que,izfy lo
alejaron de Espafia. Pese a considerarse apoliKabnweiler,
marchante de Picasso, comentd que nunca habia gensma la
politica, ni mucho ni poco, pero la sublevaciénrfgaista fue
un acontecimiento que lo sacoO violentamente de cusi@tud y
lo convirtio en un defensor de la libertad y la p@¥idmaier,
2003:135)

Malagueiio de nacimiento, Picasso residié en varios
puntos de la peninsula como A Corufia y Barcelontesmde
marcharse definitivamente a Francia. Es cierto guetalento
no se desarroll6 del todo hasta varios afos desplsés
embargo, ya durante su nifiez y adolescencia empeeshbozar
pequefias obras maestras que no serian mas quesleldpy de
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un futuro brillante. Precisamente esas obras, juobm otras
realizadas en su maximo esplendor, han propiciadoapsus
lugares de residencia un recurso turistico quehasermitido
desarrollarse como destinos culturales.

2. MARCO TEORICO

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) define al
turismo cultural como “el movimiento de personasifa de su
lugar de residencia habitual por motivos culturat@sno viajes
de estudio, viajes a festivales u otros eventosstidos, visitas
a sitios o monumentos, viajes para estudiar la Kdtra, el
Arte, el Folklore, y las peregrinaciones”.

Los turistas cada dia manifiestan mas interés par |
realizacion de visitas y actividades culturalesditifio, 2008).
La oferta cultural que ofrece un destino puede unflen la
toma de decisiones de los turistas a la hora deamwimpr su
viaje. Si bien no tiene porque ser el motivo pripxl de la
visita, si resulta una alternativa crucial parafdisar mas del
destino, alargar la estancia del turista y ofrecer producto
mas completo y competitivo.

Es por esto que hoy en dia, los destinos se esémeen
ofrecer equipamientos museisticos de calidad, nosed,
interactivos y que den a conocer su patrimonio naltuy
cultural. Asimismo, también se realizan mas esfoserzen
cuanto a la gestion cultural de la zona como puesee la
organizacion de conciertos, exposiciones, teatgpeetaculos,
cine, etc. que proporcionen a los turistas una rakdéva de
ocio orientada hacia el sector de la cultura.

Los museos han sido, desde su creacidon, un espacio
contenedor para la exposicion del patrimonio enasdsus
vertientes. Es cierto que en las ultimas décadash&bido una
transformacion del modelo museistico gracias a um@jor
gestion de los mismos, ofreciendo experiencias mésedosas
e interactivas en sus exposiciones, incorporandanias
interpretativas para una mejor comprension del eaido y que
a su vez resulte mads ameno y atractivo.

Por otra parte, gracias a los museos, se asegura la
conservacion y proteccion del patrimonio garantideanasi su
uso y disfrute en el futuro. Este hecho resultadamental para
la salvaguarda del mismo.

2.1 ¢(Como surge el turismo cultural? Patrimonio vy
Turismo
A la hora de relacionar estos dos términos, sabarido
destacar la comparacién que hace de ellos Velasti09q),
gquien ha englobado en los cuadros 1 y 2 las divecges y
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complicidades del patrimonio cultural y el turismpoopiamente

dicho.

Cuadro 1: Patrimonio y turismo: Divergencias

Patrimonio Cultural

Turismo

72)

Fines Orientado sector publicd Orientado sector privadc
Busqueda beneficiosBusqueda beneficio
sociales. econdmicos

Actores Sector Publico. Sector Privado.

Principales

Destinatarios

Consumidor cultural.

Turista-consumidor.

[72)

Bienes de| Valioso para la Valioso para los turista

Patrimonio comunidad, como producto a
representacion delactividad que complet
patrimonio tangible @ el interés de un destino.
intangible.

Gestion de| Valor de existencia. Valor de consumo.

dichos bienes| Se conserva por susSe consume S
valores. apariencia.

Fuente: Velasco (2009)

Cuadro 2: Patrimonio y turismo: Complicidades

Patrimonio Cultural

Turismo

Fines Incorporar criteriog Necesidad de diversificar
econdémicos paraproductos para garantizar
garantizar la competitividad
supervivencia.

Actores Comienza a articularseComienzan a valorarsge

principales un subsector privado. |las politicas publicas que

buscan sostenibilidad.

Destinatarios | Se busca ampliar losl perfil del turista se
publicos. diversifica.

Bienes de Otros valores entran enOtros valores entran en

patrimonio disputa: eficacia de ladisputa: conciencia de
accién publica. escasez

Gestion de| Comienzan a Crece el interés por la

dichos bienes| implantarse otros usos:cultura.
educacion, ocio Se buscan nuevas

Se precisan nueva
formas de gestidn.

sdérmulas de cooperacion

Fuente: Velasco (2009)
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De este enfoque se extrae, por ejemplo en el Cuddro
gue el patrimonio estd mas ligado a la comunidadgae sea
de atractivo para los turistas. Es, en muchos casbsecuerdo
de los antepasados de la zona, por lo que la podhalcal lo
valora y se conciencia de su conservacidén, en @pusicion
del turismo, que suele buscar fines meramente emdo@s y
bajo una perspectiva de consumismo.

En el Cuadro 2, las semejanzas que pueden teneddss
aspectos que se analizan son la necesidad de comepli@arse el
uno con el otro para obtener un bien comdn. La s&tad de
diversificar la oferta del turismo se complementancla
necesidad del patrimonio cultural de ampliar losbhcos e
incorporar  criterios econdémicos para garantizar su
supervivencia entre otras cosas.

Ambos pueden y necesitan convivir dentro del mismo
destino complementandose para ayudarse mutuamesrt@ fin
perder cada uno de ellos sus propios valores. Eseste
momento cuando se puede hablar de “turismo cultural

Guillermina Fernandez y Aldo Guzman Ramos (2005)
han expresado que *“el Patrimonio cultural es unurso
turistico, lo cual se transforma en argumento pegrauperarlo
y protegerlo, pues es un factor de dinamizaciénoyepciaciéon
del desarrollo socioecondémico local y regional”. $eede
apreciar que esta afirmacion expresa de forma cuthénte que
el patrimonio cultural es un recurso turistico, yno tal,
puede llegar a ser motivo suficiente del movimiente
personas a un lugar en concreto.

Otra autora que reflexiona sobre la relacion
patrimonio/turismo es Cortés Puya (2002), cuandmenta que
el valor de uso turistico del patrimonio culturaibano viene
precedido por su valor formal. De hecho, un elemeaaltural
No es un recurso turistico si primero éste no easiticado
como patrimonio, y después transformado o gestiongdr
unos agentes (publicos o privados) que lo incorporal
mercado turistico.

Para contextualizar el Turismo Cultural en Espadabe
destacar que en los aflos sesenta, setenta e inolcisenta, el
tipo de turismo predominante en la peninsula fuael“sol y
playa”. Sin embargo, los tiempos han cambiado y rsn
desarrollado diversos factores que han multiplicgdmambiado
los intereses de los viajeros. Entre estos factoBadlart y
Juan-Tresseras (2001) destacan:

- El incremento generalizado de rentas.

- El aumento de la calidad y la esperanza de vida.

El mayor nivel educativo.
Las edades mas tempranas de jubilacion.
La incorporacion de la mujer al mundo del trahajo
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- El mayor tiempo de ocio disponible: reduccion ke
jornada laboral y distribucibn mas personalizada tks
vacaciones.

- La sensibilizacion por la naturaleza, la problema
medioambiental y el patrimonio cultural.

Alonso y Conde, y Donaire (apud Ballart y Juan-
Tresseras, 2001: 201) citan textualmente “las tewdes en la
actividad turistica estan cambiando, se ha prodadbpaso de
un turismo fordista (ampliaciéon masiva del consunh@cia un
turismo postfordista (escenario dindmico en el da® destinos
compiten en un mercado global, con una demanda muy
segmentada, exigente y cambiante, y una oferta@afieada y
fuertemente competitiva)”. El auge del turismo aukl surge
debido a la saturacion del modelo tradicional desateollo
turistico. En este momento la industria tuvo quesdar
alternativas para dar respuesta a la demanda cada nvas
exigente y segmentada. Ademas, en este contextopféata
cultural, en sus multiples expresiones y realidades
convierte en un excelente destino para dar resmuestesta
necesidad de alternativas, nuevas experiencias y
diversificacion. Anton Clavé (apud Ballart y JuameBseras,
2001) aclara que el turismo cultural facilita laaagién de
nuevos productos, permite el establecimiento demfos de
aprovechamiento turistico no necesariamente somstich
ciclos estacionales, ofrece posibilidades de dedbrr de
nuevos destinos y consumos complementarios a |ostimes
tradicionales, responde a la creciente segmentacd@n la
demanda, satisface necesidades vacacionales da daracion,
proporciona mayor satisfacciobn a segmentos de deman
activos y con mayor sensibilidad, y afade valor a |
experiencia turistica.

Adentrandose mas en el terreno econdmico, Bonet i
Agusti (2003: 9) también apunta que “el gran deshkor del
turismo  cultural en determinadas ciudades, centros
patrimoniales o en festivales y grandes acontecmntus
culturales ha tenido un efecto positivo directo msobla
situacion financiera no so6lo de las actividades terdles
propiamente dichas, sino sobre el conjunto de lanecia
local”. Efectivamente, queda demostrado el desaorol
economico y social que puede favorecer el auge tdeilsmo
cultural en una zona, siempre y cuando su gesti@nofezca
tanto a los turistas como a la poblacion local.

Al hilo del turismo cultural surgen términos como
“consumo cultural”, al que Lépez Galan (apud LizarD07:
60) define como “practica social que se centra annlanera
mediante la cual la gente se identifica y se sierdeonocida
en toda una gama y diversidad de productos culasal El
consumo cultural esta fuertemente segmentado psrglostos,
las preferencias y los diferentes habitos de loaswonidores,
que tienden a fabricar su propio estilo. El perdiél turista
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cultural es bastante variado, Bonet i Agusti (2003¢nciona
una encuesta realizada por ATLAS en 1997 donde efip
mayoritario del turista cultural era personas jégsncon un
alto nivel de estudios, conexion profesional contiddades
culturales, y wuna elevada capacidad por interpretar
contextualizar la manifestacion visitada.

Esta diversificacion de la oferta y la actual csisi
econdmica ha propiciado un tipo de turismo mas petaliente
en el que uno de los principales motivos de viaje &
familiares y amigos. En este caso, las actividadekurales se
han visto afectadas por este ciclo econémico enqe¢ nos
encontramos.

Gréfico 1: Viajes internos segun motivo del viajeAfio 2012

2%

M Ocio, recreo y vacaciones M Trabajo y negocios i Estudios
M Visitaa familiares oamigos M Otros maotivos

Fuente:Familitur (2012). Elaboracion propia

Gréfico 2: Tipos de viaje de ocio, recreo y vacaaes. Afio 2012

M Turismo cultural B Practicadeportiva W Campoy playa(descanso) M Otro tipo de ocio

Fuente:Familitur (2012) Elaboracion propia
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En el ultimo estudio de Familitur (2012), refereraeos
movimientos turisticos de los espafioles en cuantturasmo
interno, el ocio fue el motivo de mayor desplazamios del
afio con un 53% del total (Grafico 1). Mientras galeanalisis
detallado de los viajes de ocio revela que tan s#1d0,4% se
realizaron por viajes culturales y de su evoluciateranual se
destaca un descenso del -6%. En cuanto a lasvidatdes
realizadas en los viajes, el estudio destaca que Mesitas
culturales han cosechado un fuerte descenso (-8,586Que ha
permitido a las visitas de familiares o amigos aawrle la
tercera posicion en el ranking de actividades (G@afR).

En este articulo se vera reflejado el turismo crdtua
través del arte proyectado por una figura artisticae
estudiaran varios casos en los que gracias a ursop@ie
reconocido se pueden generar movimientos culturakes
turisticos de mayor o menor repercusion para eltidesen el
que se encuentran.

3. PICASSO COMO RECURSO TURISTICO. EL
TRIANGULO PICASSIANO.

El La figura de Picasso se considera un recurséstioo
hoy en dia ya que ha generado en torno a su imagen
movimiento cultural fundamentado en sus obras oaspectos
relacionados con su vida. Lo que en su dia fuenos esscuelas,
viviendas, lugares de exposicién o incluso zonasvedeaneo,
hoy en dia son recursos turisticos que gracias axqlotacion
se promocionan, dentro de un espacio, como destunloural.
Existen casos muy concretos como el conocido tridag
espafiol de Picasso.

3.1 ¢(Qué es el triangulo picassiano espafol?

El triAngulo espafiol de Picasso se puede definim@o
aquella figura geométrica que dibuja sobre el mapa la
peninsula ibérica las tres principales residendalasla familia
Ruiz Picasso en Espafia. Por orden cronolégico salalyh,
ciudad en la que nacié y en la que vivio hasta nogve afios
de edad, A Corufa, ciudad en la que residié dura@® cinco
aflos y en la que comenzd sus estudios de arte glrmiante
Barcelona, ciudad en la que culminé sus estudidsstcos y
evoluciond como artista.

Existen otros lugares que también cuentan con waga
ligado, de una u otra manera, al autor y que hamla&ado este
recurso como son Buitrago del Lozoya y Horta de Saman.
Quiza por las caracteristicas de la zona y su abdedad no se
puedan equiparar a destinos culturales como Bamzl®
Malaga, pero no por ello son menos importantes glueesto.

Gran Tour: Revista de Investigaciones Turistica® Ehero-Junio 2014 pp. 69-84
ISSN: 2172-8690 76



Picasso como recurso turistico y cultural. El casA Corufia

Figura 1: Representacién Triangulo Picasso Espafiol

<{Zm=)> ( Barcelona

Malaga

Fuente:Elaboracion propia

3.2 Mélaga

Como se ha comentado, en la ciudad de Malaga namio,
25 de Octubre de 1881, Pablo Ruiz Picasso. En estdad
permanecid hasta la edad de nueve afios cuando ralida
decidié, por motivos laborales, desplazarse al @ode la
peninsula.

La ciudad de Malaga es un claro ejemplo de buena
gestion turistica y cultural del recurso PicassgisEen a dia de
hoy dos instituciones museisticas referentes alistat de
repercusion internacional y en la que se albergangparte de
Su obra.

Por una parte la Fundacion Picasso Malaga, situmdéa
Plaza de la Merced y de titularidad municipal, dBai
reconstruir la casa natal del pintor y convertirem una
fundacion que cuenta con diversas salas de expmsés y un
importante Centro de Documentacion. La Fundaciohl®&Ruiz
Picasso fue creada por acuerdo del pleno del Aymi¢ato de
Malaga en 1988 con el objetivo de promover, enrigprey
difundir la figura y obra del artista. La Fundacidhicasso
desarrolla su labor en varias facetas: su valofstugo-cultural
como Museo-Casa Natal, el incremento anual de sus
colecciones de arte, la organizacién de exposicsorne de
actividades diversas (conferencias, acciones didast etc.),
la publicacién de catalogos y monografias y el neammniento
de un Centro de Documentacion especializado sobegtesta y
el arte moderno que fue el origen de la Fundacibste Centro
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de Documentacidén se encuentra en la tercera pldatadificio
creado con el objetivo de dar a conocer a PablozRRicasso.
Paralelamente Christine Ruiz-Picasso don6 una seeidibros
ilustrados, por lo que la Fundacién se vio con lgciéon de
poder coleccionar también obra del artista y podehibirla al
publico. A partir de ese momento comienzan a hagers
exposiciones y sobre todo a coleccionar destinama¢buso una
parte del presupuesto anual a la adquisicion devasi®@bras.

La Fundacién tuvo durante los afos 2011 y 2012 una
media de 125,000 visitantes y es el sexto monumemtis
visitado de Malaga (Ciedes, 2014). Organizan anealia
multitud de actividades orientadas a todo tipo deblpco vy
acercan la figura de Picasso a la poblacion loemuda manera
muy accesible y cercana.

Tabla 1: Visitantes anuales a la Fundacién Picasso
Malaga y al Museo Picasso Malaga. Periodo 2009-2012

2009 2010 2011 2012
FPM 117 131 130 095 118 522 130 431
MPM 324 861 345 742 391 319 381 055

Fuente: Fundacion Ciedes (2014). Elaboracién propia

Segun Picasso constituye uno de los principale s nmsxs
turisticos de Malaga, y la Fundacion ha sido uno los
primeros propulsores de este recurso cuando auhaesiudad
no habia casi nada al respecto. La llegada afos taase del
Museo Picasso Malaga (MPM), su importante presupugsla
repercusion mediatica que se cred, ayudo a queiesBo de
Malaga sonara en mayusculas a nivel nacional erivaeional.

El Museo Picasso Malaga, de reciente creacion, ssdp
equiparar en cuanto a obra permanente e instalasioal
Museu Picasso Barcelona e incluso al Museé Paré¢ad3io. La
creacion de la “Fundacién Museo Picasso Méalaga. aldeg
Paul, Christine y Bernard Ruiz-Picasso” ha propddaque
Malaga cuente con uno de los museos mas visitadeslad
Comunidad y que esta lugar se afiance como destino
picassiano. Por su parte este museo es el monumarés
visitado de la ciudad y cuenta con una media de, Q88
visitantes.

“Su creacion se debe a la voluntad compartida de
Christine y Bernard Ruiz-Picasso, nuera y nieto aetista,
cuyas donaciones constituyen el nucleo de los fendel
Museo, asi como de la Junta de Andalucia, que @aldicn gran
proyecto museistico del consagrado artista cuyetlas y
técnicas cambiaron el curso del arte moderno” (Mufécasso
Malaga)

Cabe destacar que, pese a la corta edad en la gpasd®
abandoné la ciudad, las administraciones publicasnca
dejaron de creer en este recurso como potenciaistico y
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gracias a eso, a dia de hoy cuentan con este patbionde
innumerable valor que posiciona a la ciudad a urvehi
internacional como destino cultural.

3.3 Barcelona

En Barcelona se encuentra el Museu Picasso Bareelon

uno de los principales museos del mundo sobre eistar
Abierto al publico en 1963, acoge un fondo de m&s3d800
obras que componen la colecciébn permanente y ofrena
extensa programacién de exposiciones temporales.
destacable la voluntad por parte de la poblacidnaloy del
ayuntamiento desde hace mas de cinco décadas ear &ste
recurso adelante. Este museo se cre0 por expreseode&e
Picasso a través de su gran amigo Jaume Sabartéasd® y el
propio Sabartés realizaron dos importantes donaxsomue
dotaron de un contenido de innumerable valor al @ousAun
asi, sino fuera por el apoyo municipal y por la inepcion de
la poblacion local con la busqueda y donacién derasb
originales, es probable que hoy en dia el Museua®3o no
tuviera la repercusidon que tiene.

Si bien es cierto que Barcelona es un destino caltu
consolidado por su innumerable patrimonio culturaste
museo ha catapultado a esta ciudad como refereigespiano.

Cabe destacar que Barcelona alberga préacticamerda t
la obra que se conserva de época corufiesa. Dest&®an

pinturas, 55 dibujos independientes, dos albumesdlithejo y 4
libros de texto profusamente ilustrados. No todtaesoleccion
estd expuesta en el Museu Picasso de Barcelonay gque
existe una gran parte guardada y conservada.

4. EL CASO DE A CORUNA. EL VERTICE OLVIDADO

Es

Esta ciudad gallega situada al noroeste de Espafia s

puede considerar el veértice olvidado de este tridag
picassiano. Si bien es cierto que la familia Ruizca3so
solamente paso6 en la ciudad escasos cinco afosg|ta@ascinco
anos fundamentales en la vida del artista por vamwootivos.
Son méas de 70 obras las que se guardan de estedwerdbras
gue marcan el inicio de un genio.

En primer lugar, el principal motivo del desplazamio
de la familia a A Corufa, fue la concesion de urazp de
profesor al padre de Picasso en la Escuela de detéa ciudad.
Este hecho marcaria a Picasso y a la ciudad devigar, ya que
Picasso fue inscrito en esta escuela y cursaria puseros
estudios de arte en la ciudad gallega. Sus primelibsijos y
obras los pudo realizar en esta ciudad, como detnaes
muchas escenas costumbristas y de la costa gallEgaesta
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una fase en la que comienza a perfilarse con maseza el
interés del joven por la pinturélnglada, 2007:17)

Imagen 1: Oleo sobre lienzo “Torre de Hércules” Piasso A
Corufia, 1895

Existe constancia, ademéas, de dos exposiciones del
pequefio pintor en la Calle Real, documentadas @@ dos
criticas publicadas en el peridédico La Voz de Gidien la que
se destaca el talento de este futuro artista. Biazr Alejandro
Barreiro Noya destaco el 21 de febrero de 1895i¢miente:

«De un niflo de 13 afos, hijo del profesor de la Eslau
de Bellas Artes, Sr. Ruiz Blasco, son los dos estide
cabezas pintados al 6leo, que se hallan expuestbs a
publico en el almacén de muebles que en la callalRe
tienen los herederos de D. Joaquin Latorre. No astéal
dibujadas, el colorido es acertado y la entonaciés
bastante buena y todo ello resulta superior si sné en
cuenta la edad del artista: pero lo que es sorprente

es la valentia y soltura con que estan ejecutadas)o
dudamos en afirmar que ese modo de empezar a pintar
acusa muy buenas disposiciones para el arte pictéren

el infantil artista. Continle de esa manera y nodduque
alcanzara dias de gloria y un porvenir brillante (La
Voz de Galicia).

Finalmente, otro hecho que ligara a la familia RBisa
con A Corufia fue el fallecimiento de Conchita, ham
pequefia de Picasso, a causa de difteria en ener8€86. Una

Gran Tour: Revista de Investigaciones Turistica® Ehero-Junio 2014 pp. 69-84
ISSN: 2172-8690 80



Picasso como recurso turistico y cultural. El casA Corufia

parte de la familia Picasso permanecera para siemgr el
Cementerio de San Amaro.

Sin embargo, pese a los motivos anteriormente oisad
no ha habido una apuesta firme por este recursdaealtima
mitad de siglo. He aqui la principal diferencia entMalaga,
Barcelona y A Corufia. Quiza, la falta de vision pwarte de
las administraciones publicas han provocado quepesdiese
una oportunidad irrepetible de que A Corufia se ¢amra en
un destino picassiano de renombre, con obra origiga
posicionado a nivel internacional. Aun a dia de hoon
muchos los escépticos acerca de este tema, pem sy que
ver los casos de Malaga y Barcelona para observar, gese a
haber empezado con muy pocos recursos, han condegua
imagen e identidad cultural inalcanzable a dia dg.h

En los dltimos afos, gracias a la Asociaciéon de @4osi
de Picasso y a una apuesta tardia del Ayuntamiesto,ha
intentado resurgir este recurso. La Asociacion dmaidos de
Picasso se encargd de gestionar el alquiler deb @is el que
vivio la familia Ruiz Picasso y gracias a esta axidn hoy en
dia existe la Casa Museo Picasso. Ademas, han Hmhefio
tras afio por reivindicar su figura en la ciudad gas a
diversas actuaciones como su periodidol Tiempo Corufiés
Especial mencién merece Angel Padin, periodistargsiente
de la Asociacion. Sirvan estas lineas para recosdiarabor que
resultara esencial para el desarrollo de esta néliiacion
picassiana gallega.

Se ha ampliado la Casa Museo, creado visitas gwiada
por la ciudad con tematica picassiana, y se ha mizpao
incluso el primer EncuentroPicasso en A Corufia 1891-1895
a través de la Universidad Internacional Menéndelmaipo. Este
encuentro, dirigido por el doctor en Historia defté& Antdn
Castro, conto con la colaboracion de Malén Guahsarvadora
del Museu Picasso Barcelona; Angel Padin, Presieedg la
Asociacion Pablo Ruiz Picasso de A Corufia; Enridau@rcia-
Herraiz, escritor y critico de arte y Rafael Ingdadiodgrafo de
Picasso. Sin duda un gran paso de colaboracidnoytapion de
informacion de los tres destinos espafioles.

Se prevé que el 2015 esté repleto de actividades
relacionadas con el pintor para conmemorar los 480s de su
primera exposicion. Para ello, desde el Ayuntameese esta
organizando una gran exposicién con obras cediddal din.
En este sentido ha resultado fundamental la figdeaRubén
Ventureira, periodista y consejero técnico del Ajamiento de
A Coruia por el exhaustivo trabajo de investigacue se esta
realizando sobre el pasado de Picasso en la ciydddtar asi
de contenido fehaciente este recurso cultural.

Asimismo, se ha creado una imagen para relaciodar a
artista con la ciudad. Se trata de la firma qudizdiba en esa

Gran Tour: Revista de Investigaciones Turistica (Enero-Junio 2014) pp. 69-84
ISSN: 2172-8690 81



Erica Ferreiro Rosende

época para firmar sus cuadros “P. Ruiz” y que léedkncia de
su archiconocida firma que utilizaria en su épocaigina y
hasta sus ultimas obras.

4.1 Analisis DAFO
A continuacion se expone un andlisis DAFO de este
destino en relacion al recurso turistico de PicasGoacias a
este analisis se pueden apreciar las debilidadamgnazas que
sufre este recurso
Debilidades
- No hay obra original del pintor en la ciudad.
- Desconocimiento y falta de implicacion de la
poblacién local.
- Falta de vision por parte de las Administraciones
publicas y poca coordinacién entre las concejaldses
turismo y cultura.
- Falta de visidon por parte del sector privado.
- Ausencia de instalaciones adecuadas para albergar
una exposicion.
Amenazas
- A dia de hoy resulta muy dificil adquirir obra
original del artista debido a su coste en el meocad
- Malaga y Barcelona estan bastante lejos del lugar
gue ocupa A Corufia hoy en dia, por lo que estauisidin
en el triangulo picassiano puede resultar complécad
- Hermetismo por parte de la familia Picasso para el
proceso de autentificacion de obras.
- En la actualidad se percibe una imagen de la
ciudad muy pobre en cuanto a Picasso, mal orgarizaad
con escaso contenido.
Fortalezas
— La Casa Museo Picasso mantiene su estructura
original. Ademas, esta en marcha un proyecto de
ampliacion y musealizacion del inmueble.
- Las criticas de La Voz de Galicia y el expediente
académico de Picasso dan credibilidad a su pasolgor
ciudad.
- Existen varios puntos en la ciudad que guardan
relacion con el artista lo que ha propiciado laagién de
una ruta turistica.
- El producto picassiano que puede ofrecer la ciudad
resulta un complemento perfecto para fomentar el
turismo cultural gracias al Patrimonio de la Humdand
gque posee A Corufa.
Oportunidades
- Una gran cantidad de obra de época corufiesa se
conserva en el Museu Picasso Barcelona, lo que &bre
posibilidad de una cesion para que pueda ser expues
la ciudad.
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- Gracias al primer encuentro de expertos de Picasso
en la ciudad, se comenzaron a entablar relacion®s c
Barcelona y Malaga y asi plantear futuras
colaboraciones.

- La marca Picasso causa impacto por si sola, es
facilmente reconocible independientemente de la
motivacion cultural de cada uno. Por este motivigat
esta marca a la ciudad es una oportunidad Unica gar
posicionamiento cultural de A Coruia.

Con este analisis DAFO se puede apreciar que cserta
fortalezas como la existencia de una ruta turistieaambién
puede verse como una debilidad debido a su malai@es lo
largo del tiempo. Como se ha expresado con antetaar, la
escasa vision turistica hacia este recurso, que@dsrtalezas
y oportunidades suficientes para su desarrollo,ftremado su
evolucion. Con la situacion actual analizada, seeea una
futura mejoria gracias a la firme apuesta por padel
Ayuntamiento de que Picasso forme parte de la ikt de los
corufieses.

5. CONCLUSIONES

A Corufia esta despertando en cuanto al producto
picassiano que puede ofrecer, quiza esta voluntallial haber
surgido muchas décadas atras cuando era factibehatla cabo
muchas méas actuaciones que hoy en dia. Sin embangoca es
tarde y con una buena gestion turistica y cultusael pueden
alcanzar objetivos importantes.

Malaga y Barcelona deben ser modelos a seguir para
llegar a ser algun dia un triangulo picassiano &Quado y que
en su conjunto posicione a Espafia como un referente
picassiano a nivel mundial.

Existe un pasado, existen infraestructuras y existe
voluntad. Este potencial recurso comienza su despeyg sélo
dentro de unos afios se podra comprobar qué objetse han
alcanzado y el impacto que ha generado en la ciuvaadvel
economico y social.
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